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Fotbollsmorgon mater effekten av varje
kampanj — forsta resultaten visar 24

procentenheters varumarkeslyft

Produktionsbolaget Dobb som bland annat producerar Fotbollsmorgon gor

oberoende effektmatning till standard i annonserbjudandet.

Kampanjerna i Fotbollsmorgon méts fran och med nu av analysféretaget Nepa. De forsta
resultaten, baserade pa 1 935 intervjuer med tittare och en matchad kontrollgrupp, visar att
annonsoérerna i snitt dkar 24 procentenheter 6ver fyra centrala varuméarkesmatt.

Fotbollsmorgon sénds mandag till I6rdag och nar 125 000 unika tittare i veckan. Programmet
har byggt en publik med ovanligt h6gt engagemang, och tillvéxten har lockat allt stérre
annonsdrer. Men i takt med att mer mediebudget flyttar till creator- och digitalvideoformat
staller annonso6rer och mediebyraer samma krav pa dessa kanaler som pa traditionell
media: att effekten gar att félja upp, inte bara leveransen.

Fa aktorer i segmentet mater systematiskt. Dobb 2.0 véljer att géra det I6pande, for
kampanjerna i programmet.

De forsta resultaten:

* Kannedom: +22 procentenheter

+ Tankbarhet: +25 procentenheter

« Gillande: +23 procentenheter

« Attityd till varumarket: +26 procentenheter
Siffrorna &r ett genomsnitt av de sju kampanjer som métts mellan december 2025 och juni
2026. Metoden jamfér en grupp som exponerats fér kampanjen med en matchad
kontrollgrupp som inte har det, vilket isolerar kampanjens faktiska effekt fran varumarkets
befintliga styrka och andra parallella insatser. Monstret haller 6ver kategorier som FMCG,
retail, sports betting och B2B Saa$S, och for bade stora och sma varumarken.

Vi har alltid vetat att var publik &r engagerad med en extrem tittar och

lyssnartid— nu kan vi visa vad det gor fér de varuméarken som véljer att



synas med 0ss. Fér oss handlar det om att vara en betydligt béttre och
uppféliningsbar partner an vilken etablerad mediekanal som helst. Det &r

en forutséttning for att vi ska kunna fortsétta védxa.”
Michael Fahlstedt, vd Dobb 2.0

Méatningarna genomférs av Nepa, ett analys- och insiktsbolag som hjalper féretag att méata
och forsta varumarkeseffekten av marknads- och medieinvesteringar. Resultaten redovisas
till respektive annonsor efter avslutad kampanj och ger underlag bade for att vardera
investeringen och fér att utveckla kommande kampanjupplagg.
” Resultaten &r starka jamfért med manga digitala video- och
innehallsndra format vi méter. Det som framfér allt sticker ut &r
konsekvensen i resultaten hittills, vi ser positiva lyft éver flera kategorier
och fér bade stérre och mindre varumérken. En trolig férklaring &r
kombinationen av formatets engagerade publik och kreativa I6sningar som
dr anpassade till just Fotbollsmorgons kontext. Det kan bidra till att
forklara de positiva resultaten pa gillande”

Elias Olai, senior analytiker pa Nepa
Samarbetet mellan Dobb 2.0 och Nepa fortsétter I6pande under hdsten.

Fo6r mer information, kontakta:

Michael Fahlstedt, VD, Dobb 2.0
+46707411034 | michael.fahlstedt@dobb.se

Elias Olai, senior analytiker, Nepa
+46706304921 | elias.olai@nepa.com

Om Dobb 2.0

Dobb 2.0 ar produktionsbolaget bakom Fotbollsmorgon, Sveriges stérsta program om fotboll
med ca 400 000 unika tittare och lyssnare per manad (YouTube och podcast). Programmet
sénds live 07:00-09:00 sex dagar i veckan. (dobb.se, fotbollsmorgon.se)

Om Nepa
Nepa é&r ett ledande féretag inom varumérkesutveckling och optimering av marknadsféring.

Genom att kombinera modern research med den senaste tekniken, djup expertis och innovativa
I6sningar hjalper Nepa nagra av varldens mest kdnda varumarken att skapa tillvaxt genom data.



Med huvudkontor i Stockholm, Sverige, och narvaro i Norge, Finland, Danmark, Storbritannien,
USA och Indien hjalper Nepa foretag i 6ver 50 lander. Foretaget ar listat pa Nasdaq First North
Growth Market sedan 2016. www.nepa.com



